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Motivacgao

Como é de conhecimento publico, faz parte da histdria deste pais um forte engajamento dos
movimentos sociais e organizagbes nado governamentais por um Brasil com mais justica e
equidade social. Entretanto, a partir de meados da década de 1990, a sociedade brasileira
passa por um momento bastante peculiar, uma vez que somanmtse aos movimentos das
sociedade civil organizada manifestacbes de outros tipos: por exemplo, o movimento de
responsabilidade social, promovido por empresas, e um movimento mais atomizado, de
integrantes da sociedade civil, conhecido como voluntariado.

A partir deste cenario, concluimos que diversas variaveis conjunturais — vale dizer, crescente
fortalecimento de experiéncias de desenvolvimento local, pré-disposicdo dos cidadaos em
colaborar com processos que visam a promocdo da cidadania de grupos excluidos,
engajamento crescente de empresas no processo de acdes sociais e setores do governo federal
sensiveis a essas questdes — tendem a se tornar estruturais, o que favoreceria a sedimentacao
de um mercado de consumo nacional para produtos éticos e solidarios>.

Entretanto, se as condicdes sociais sdo favoraveis, o que dizer das seguintes consideracdes:
Por que ndo temos no Brasil um mercado consumidor para produtos éticos e solidarios
consolidado? A partir dai, a sua derivagcdo: quais sdo as condi¢cdes necesséarias para viabilizar
esse cenario desejado?

O que esta por tras dessas perguntas é entender por que a castanha do Brasil, processada no
sul do Amapa, as frutas do Vale do Rio Sao Francisco, o mel presente no sertdo do Piaui, o
suco de laranja viabilizado por pequenos e médios produtores do noroeste do Parand, a farinha
de mandioca de Cavalcante, no coracdo do Brasil, ndo sdo acessiveis a maioria dos
consumidores brasileiros. A mesma interrogacdo se faz verdadeira para a producdo artesanal
do nordeste, o leite do sul do pais, a tecelagem Kaxinawa etc.

Uma vez que esses produtos tém qualidade e que existem milhares de pessoas dispostas a
consumi-los, por que essa relacdo nao se estabelece de maneira perene e em grande escala?
Foi tentando responder a essas perguntas que um grupo de instituicdes se dispds a explorar
esse universo.

Contexto

Os processos de transformacéo social sdo, por natureza, lentos e de longo prazo. As diversas
possibilidades presentes nas fases de formulacdo e implementacdo de politicas publicas
demonstram a caracteristica humana desse tipo de ciéncia. A falta de controle de muitas
variaveis revela a inexatiddo dos resultados a serem alcancados. A medida que os projetos
publicos passam a ser implementados, esses aspectos se tornam cada vez mais evidentes.
Embora tudo isso possa parecer 6bvio, esses ndo sdo o0s primeiros aspectos lembrados pelos
formuladores de projetos publicos. O clamor por mudancgas atropela processos e induz certezas
sobre campos inexatos. Esse é o inicio do declinio.

oy Fundagéo Friedrich Ebert, presente em mais de 100 paises, € uma fundagéo politica de cooperagédo internacional.
Presente no Brasil desde 1976, esta vinculada desde a sua origem ao ideario da social democracia alema (SPD).

2 0 Instituto Latino Americano de Desenvolvimento Econdmico e Social (ILDES) foi o nome adotado pela Fundagéo
Friedrich Ebert (FES) no Brasil, de 1976 a 2000. Nestes ultimo trés anos, a FES tem utilizado os dois nomes, com a
tendéncia a permanecer somente o nome de fundagéo.

% por essa denominacgédo, entende-se: “forma de empoderamento dos trabalhadores assalariados, produtores e
agricultores familiares, que estdo em desvantagem ou marginalizados pelo sistema convencional de comércio”. A
denominag&o comércio ético e solidario sera utilizada para se referir aos produtos também conhecidos como justos,
solidarios, ético e solidarios ou fair. Analogia também valida para o caso de mercado ético e solidario.
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O processo de consolidagcdo de um mercado consumidor para produtos éticos e solidarios tem
buscado se afastar das certezas singulares e tem se apoiado em constru¢des plurais, balizadas
por diferentes opinides. Assim tem sido desde o seu inicio.

N&o basta estimular a reflexdo sobre o atual grau responsabilidade social dos cidadaos e das
organizacdes brasileiras e as reais possibilidades de criacdo de um sistema nacional de
comercializacdo de produtos éticos e solidarios. Para além deste conteldo, existe o foco em
um processo plural de reflexdo. Dessa forma, os espagos publicos de discussdo desse tema
sempre pautou como fundamental agregar atores da sociedade civil, governos e terceiro setor.

Histéria e perspectivas

O processo de discussao coletiva sobre o comércio ético e solidario tem presenciado diferentes
visbes acerca do entendimento deste conceito. No entanto, existe convergéncia quanto a
necessidade e possibilidade de ampliar as possibilidades de oferta de produtos éticos e
solidarios no mercado nacional.

Para isso, percebe a importancia de aclarar e aprofundar debates que versam sobre: politicas
publicas voltadas para o fortalecimento do comércio ético e solidario, consumidores como eixo
central do sistema de compras, relacdo entre comércio ético e solidario e grandes empresas,
Escala e Canais de Distribuicdo, valorizacdo da interdependéncia entre diferentes elos da
cadeia produtiva, transparéncia, ética como valor basico de suporte da atividade econémica,
territorialidade entre outros temas.

Desse processo de discussdo, foi constituido um grupo de instituicdes para pensar a
consolidacdo do mercado de produtos éticos e solidarios no Brasil tem adquirido consisténcia e
legitimidade de maneira gradual e permanente. Desde o0s primeiros encontros, diversas
organizagfes tiveram a postura de agregar idéias, demonstrar interesses, criticar de maneira
propositiva e, sobretudo, disposicdo para abrir mao de certezas e construir um processo
coletivo.

Sua legitimidade tem surgido da maneira transparente como esse grupo vem trabalhando. Em
seu ultimo encontro, em novembro de 2002, na capital federal, este grupo foi denominado
como: Forum de Articulacdo do Comércio Etico e Solidario do Brasil, ou simplesmente FACES
do Brasil. Um grupo constituido por ONG™s, representantes governamentais, empresas,
representacdes de trabalhadores e prestadores de servicos. Com a sua caracteristica de ser
plural, este grupo agrega algumas das instituicbes que mais tém se destacado por trabalhar
essa tematica no Brasil®.

O objetivo principal do Faces do Brasil é fomentar a criacdo de um ambiente favoravel a
construcdo e implementacdo de um sistema brasileiro de comércio ético e solidario,
promovendo a equidade e a incluséo social.

Para esse férum, comércio ético e solidario deve ser entendido como: forma de
empoderamento dos trabalhadores assalariados, produtores e agricultores familiares, que
estdo em desvantagem ou marginalizados pelo sistema convencional de comércio. Este
comércio possui as seguintes caracteristicas: € baseado em relagdes éticas, transparentes e
co-responsaveis entre diversos atores da cadeia produtiva; pressupfe uma remuneracgao justa
e contribui para a construcdo de relagdes solidarias no interior da economia e respeita as
diversidades culturais e histdricas, além de reconhecer o valor do conhecimento e imagem das
comunidades tradicionais.

Embora o foco de trabalho do Faces do Brasil seja o0 mercado nacional, os processo de troca de
informacdo e experiéncia com ONG”s e realidades internacionais segue sendo uma das
referéncias para o processo brasileiro. As solugdes e dificuldades presentes nas relagdes éticas

4 Apesar da Fundagéo Friedrich Ebert (FES) / ILDES estar presente na promogao e organizacdo de um série de
encontros, esta instituicdo n&o pode ser considerada como o centro desse processo. Isto por um motivo simples, esse
processo deve ser eminentemente plural, sem um centro Unico, mas sim o reflexo da integragdo e protagonismo de
diversos atores.



e solidarias nos mercados internacionais sinalizam situacdes que em breve deverdo ser
tratadas sob a perspectiva brasileira. Por exemplo, campanhas publicitarias, processos de
certificagdo, monitoramento, custos, impactos sobre os consumidores s&o questbes que
poderédo ser vistas em perspectivas em mercados centrais e da América Latina.

Publicacéo

O processo de estabelecimento do comércio ético e solidario é tdo recente no Brasil que ainda
sentimos falta de informacdes sistematizadas sobre o tema. Temas correlatos podem ser vistos
com mais facilidade em livrarias ou centros de documentacdo, como por exemplo os livros
sobre economia solidaria, estratégias de desenvolvimento rural, redes sociais de sustentacéo,
capital social entre outros. No entanto, sdo poucas as contribuicdes sobre a pratica do
comércio ético e solidario. Quando estas contribuicdes vém ao conhecimento do publico, se
mostram em forma de artigos e de maneira isolada, sem um vinculo com outras experiéncias
do mesmo tipo.

Nesse sentido, estad publicacdo deve ocupar um espago antes ocioso no universo de
preocupacao de militantes, académicos e formuladores de politicas publicas interessados no
tema. Uma das formas de visualizar esse ineditismo esta na combinacdo de textos que se
pautam com o apoio de contribuicdes existentes e outros que se completam sem uma Unica
citacao bibliografica.

A escolha dos autores foi referenciada na participacdo dos mesmos em seminarios sobre o
tema comércio ético e solidario, realizados durante os anos de 2001 e 2002. Certamente, este
conjunto de autores ndo esgota o tema desta publicacdo mas precisadvamos limitar o niumero
de contribuicdbes e esse foi o critério, porque nao dizer legitimo, utilizado. De qualquer
maneira, € importante destacar que existem outras organizagfes, também representativas,
que contribuem para a disseminacao dessa pratica e que, provavelmente, fardo parte de
futuras publicacdes.

Uma vez que os textos recebidos debatem as diferentes possibilidades de construir relacdes
comerciais éticas e solidarias, optamos por dividi-los em trés secfes. A primeira envolve
reflexdes mais gerais que, por vezes, recorre a experiéncias praticas, somente para evidenciar
algum aspecto comentado.

A segunda secado explicita um movimento inverso. Seus autores partem de experiéncias
existentes para valorizar as relagfes comerciais pautadas pela ética e solidariedade. Nessa
secdo os leitores poderdo ter mais conhecimento sobre o ambiente comercial da Arte Baniwa,
da producdo de leite no sul do pais, do polo de fibras naturais do Pard e da producdo e
beneficiamento da fibra de sisal na regido de Valente. No cenario internacional, sera possivel
conhecer a experiéncia da farmacia solidaria italiana, atuante desde 1997.

Em ambas sec¢bes, consideramos relevante contrapor experiéncias internacionais. Pois, apesar
de estarmos vinculados a sedimentacdo de um mercado consumidor ético e solidario no Brasil,
ndo podemos ignorar todos os processos que tém sido construidos em outros paises.

A terceira secdo concentra informagbes sobre um outro aspecto central das relagdes
comerciais: o consumo. Como nos casos anteriores, em relagdo a essa temaética, ha
contribui¢cbes de ordem mais geral, tedrica e descricbes de experiéncias. Entretanto, por essas
reflexdes estarem focadas essencialmente nas rela¢cfes de consumo, optamos por manté-las
em uma mesma sec¢do, para facilitar a identificagdo de sua proximidade tematica.

Com propésitos bastantes distintos, os trés artigos versam sobre o potencial existente na
organizacdo dos consumidores para viabilizar relagces mais solidarias entre os diversos elos da
cadeia produtiva.

A partir dessa publicacdo e de tantos outros projetos que versam sobre a democratizacdo das
relagbes sociais, a Fundacdo Friedrich Ebert/ ILDES tem buscado contribuir para o
fortalecimento das organizacdes sociopoliticas brasileiras. Acreditamos que este livro deva se
lido, ndo somente como forma de esclarecimento sobre essa tematica, mas sobretudo como
incentivo para que governos e sociedade civil caminhem na direcdo de um desenvolvimento
econdmico inclusivo, ético e solidario.



